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Provizoriskie rezultati liecina, ka tirgotajiem aizvaditie svétki b1)us1 ve1ksmlgak1 neka gadu ieprieks, bet

gads kopsumma tomeér biis ar minuszimi pret :

2009. gadu

Sagaidijusi vairak viesu

Par gadu mijas
rezultatiem gavilé
tlrisma nozares
parstavji - sagaidits
vairak viesu

Péc dramatiska 2009. gada
aizvaditais 2010. gads kopu-
Aptaujatie viesmilibas no-
zares parstavji nenoliedz, ka
viens no veiksmes faktoriem
ir valsts un galvaspilsétas ak-
tivaka popularizésana arpus
robezam. Savukart «egles» ak-
cija Riga diezin vai pievilina-
jusi vairak viesu gada nogale,
no otras puses - lieku reizi ir
atgadinajusi par Rigu.

Labaks gads

Tarisma industrijai kopuma
viss 2010. gads bija sekmigs,
salidzinot ar 2009. gadu, uz-
skata Vlads Korjagins, Baltic
Travel Groupvaldes prieksséde-
tajs, skaidrojot, ka viesnicam
samazinaja PVN un tam bija
pozitivs efekts. Tapat 2010. ga-
da pirmo reizi Latvija un Riga
aktivak reklaméta arvalstis,
tapéc viesnicu noslogojums
palielinajas, ipasi4 un5zvaig-
Znuviesnicusegmenta - tatad
valsti ieradas maksatspéjigi

tiristi. Vel neesot precizas sta-
tistikas par gada nogali, tacu
pieprasijums Sogad bijalielaks
neka 2009. gadabelgas unbi-
)a vairak viesu no kaiminval-
stim, Krievijas, Skandmavqas
valstim. Ari Jurmalas viesni-
cam 2010. gada vasara bija re-
kordlaba laikaapstaklude] gan
B o
ari ziemas sezona bus pietie-
kami veiksmiga, jo paslaik
lielajas Jurmalas viesnicas
ir rezervéti viesnicu numuri
pareizticigoziemassvétku lai-
kam,» vins prognozé.
Ari no dienvidiem
Gada nogale un ari 2010. gads
kopuma Radisson Blu viesni-
cam (Radisson Blu Hotel Latvi-
ja, Radisson Blu Elizabete Ho-
tel, Radisson Blu Ridzene Hotel)
vértéjams ka veiksmigs, un
kopéjie rezultati bija labaki,
neka planots, secina Aiga La-
pina, Radisson Blu marketinga
vaditaja Latvija.

2010. gada industrija sakusi
atkopties no krizes, piekrit Via
Hansa Tours izpilddirektore
Iize Sproge. Cilvéki bija gatavi
izdot naudu un celot. Savu-
kart, runajot konkrétak par
ceribas ir attaisnojusas. Pie-

vu rezultatu devusi pasu tiesi
Ziemassvétku un Jaungada
laikam izstradatie produkti.
To planosana veikta laicigi
un loti pardomati, tos uzné-
mums aktivi reklaméjis gan
starptautiskas izstadés, gan
veicot reklamas kampanas.
«Decembra beigas ienakosaja
tarisma Sogad vértéjam vis-
nota] veiksmigi, uznémuma
plani piepildijusies, kaut bijam
piesardzigi prognozés. Esam
ariizdarijusisecinajumus, kas
vél biatudarams, lai2011. gada
nogalé savu latinu varétu celt
augstak,» neslep) 1. Sproge.
Parsteidzosi liela interese bi-
jusi gan Vacijas tirgd, kur Zie-
massveétku laiks pats par sevi
jauirbagatsartradicijam, gan
ari Dienvideiropas (Francijas,

Spanijas) tirgos.

Patéréjusies

Tikmér viesnicnieki novéro-
jusi, ka Ziemassvétkos tomér
bijis mazak viesu, $o laiku cil-
veki lielakoties tomér izvélas
pavadit tuvinieku loka majas,
toties gadumija attaisnojusies
ar uzviju. Pieméram, vecgada
vakara Radisson Blu Hotel Lat-
vija noslogojums sasniedza
ok : S
pieprasijums nebija tik liels,
bet 3ada tendence ir vérojama

gandriz katru gadu. Gada no-
galé un janvara pirmajas die-
nas viesnicas bija izteikti liels
viesu pieplidums no Krievi-
jas, bet bijaari viesinoSkandi-
navijas, stasta A. Lapina.

Ari viesnicas Dome Hotel
ipasnieks Gundars Ozolsaplie-
cina, ka viesnicai gada nogale
bija veiksmiga. Viesnica atver-
ta 2009. gada otraja pusé, un
§i bija otra gada nogale, tapéc
varot salidzinat. Ziemassvét-
kos aktivitate bija zemaka,
turpreti gadu mija apmeklé-
jums bija labs. «Parveidojam
restoranu par zivju restoranu
(Le Dome)un §2 lémuma rezul-
tatu labi varéja novértét gada
nogaleé - bija pat zinama aZio-
taza - veidojam interesentu
sarakstu,» vins stasta.
Kampanas vajag
Vai tiristu pieplidumu varétu
bilt veicinajusas ari marketin-

gaaktivitates, kurasapspéléta
eglites tematika, ari legenda
par Rigu ka vietu, kur aizsa-
kusies tas rotasanas tradicija?
DBaptaujatie specialisti uztei-
ca iniciativu reklamét valsti,
pilsétas, tacu konkréta akcija
esot diskutabla.

G.Ozols gadanogalénav bijis
pilséta, tapeckopéjas tirisma
aktivitates novertét nevaréja.
Tatu «egles stastamy, Sai mar-
ketinga koncepcijai, vinaprat,
ir par maz satura. Ar to vien,
ka pasakam faktu, ka te ir
bijusi pirma rotata egle pirms
tikuntik gadiem, nepietiekot,
lai cilvéki uz Sejieni brauktu.
Tacu Live Rigadarbiba kopuma
ir vértéjama pozitivi.

«Eglu» akciju vértéjam
duali - no vienas puses, §1
konkréta akcija isti neuzruna-
ja potencialos viesus, drizak
radija neizpratni par to (ipasi
Krievijas tirgi), no otras pu-

» Parsteidzodi liela interese
bijusi gan Vacijas tirgd, kur
Ziemassvétku laiks pats par
sevi jau ir bagats ar tradici-
jam, gan ari Dienvideiropas
(Francijas, Spanijas) tirgos.
Liela interese par Jaungada
laiku bija ari Krievijas tirgti,
kura Riga tiek uzskatita par
loti pievilcigu galamérki,
stasta Via Hansa Tours iz-
pilddirektore lize Sproge.
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ses, ta veicinaja Rigas téla
atpazistamibu. Tomeér §is ak-
tivitates, protams, vértéjam
kopéja konteksta ar misu pa-
$u aktivitatém, kuram Sogad
bijam pievérsusi pastiprinatu
uzmanibu un veltijusi vairak
spéku,» atgadina 1. Sproge.

A.Lapinauzskata, kacilveki,
kuriizvélasRiguka galamerkl
ziemas brivdienam vai Jauna
gada sagaidiSanai, jauieprieks
zina, kapécvini Surp braucun
ko Riga var piedavat. Pieme-
ram, Krievijas taristi intere-
séjoties par iepirksanos.

2011. gada tiks téréta nau-
da gan Rigas, gan Latvijas
popularizésanai arzemes,
viesnicas, restorani ieturés
pasreizéjo cenu politiku, tur-
pinas attistities lidosta Riga
un airBaltic industrijas sek-
migi attistisies ari turpmak,
akcenté V. Korjagins.

Ingrida Drazdovska



